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Por Rudens Tembras Arcia

LA NUESTRA es la era de la comunicacién, la
era en que la informacién y el conocimiento son
recursos estratégicos que deben gestionarse con
responsabilidad y criterio cientifico.

Existimos en sociedades cada vez mis conec-
tadas y con sujetos dispuestos y necesitados de
vivir en red y socializar su patrimonio informa-
cional a pequefia o gran escala.

Enese escenario social —dinamico, controver-
sial y altamente tecnologizado— no hay actividad
que escape alaposibilidad de ser examinada desde
las claves dela comunicacion. Y ese, precisamente,
es el propdsito de las siguientes lineas, en las que
confluyen expertos de notable autoridad.

LA EXCEPCIONALIDAD EN PANTALLA

«El deporte estd al centro de la vida con-
temporanea desde un punto de vista extremo
y provocador. Es tan importante o mas que la
religion y la politica. Y agrupa a mas personas
que cualquier otra actividad. Tiene importancia
econodmica evidente, una posibilidad politica de
la cual hemos recibido solo algunas muestras, y
para algunos es lo que ocupa mas la atencién hu-
mana después del sexo», afirma el comunic6logo
mexicano Jests Galindo Caceres.

«El deporte es uno de los grandes inventos
que los seres humanos han hecho sin haberlo
planeado del todo. Ofrece la liberadora emo-
cién de una lucha en que se invierte habilidad
y esfuerzo, mientras queda reducida al minimo
la posibilidad de que alguien resulte seriamente
dafiado», agrega.

Para el profesor espafiol Manuel Vasquez
Medel, «pocas realidades sociales hay que
tengan tan profunda capacidad de implica-
cion, de arrastre, de atracciéon para el hombre
y la mujer de nuestros dias como el deporte.
Hecho ya no solo fisico, cultural y social, sino
incluso econdémico y politico. El deporte se ha
convertido en un elemento de definicion, de
construcciones identitarias, de elaboracion de
sentido y de conciencia».

Sucede, segiin sus palabras, que «se hatrasla-
dado aeste ambito delaaccidn, lacontemplacion
y la experiencia humana buena parte del caudal
antropologico de lo sagrado. Recordemos que lo
que se busca en los medios es fascinacion y en-
tusiasmo, que se encuentra tanto en la actividad

DEPORTE Y COMUNICACION

De la accion a la contemplacion

deportiva como en la compulsién mediatica que
nos lleva a ser espectadores y coparticipes del
espectaculo deportivo».

Laconclusion de este agudo proceso consiste
en que «el deporte como fenémeno de masas ya
no pertenece al ambito de la accién, sino de la
contemplacion, del especticulo ylo espectacu-
lar. Parece como si se hubiera transformado enlo
contrario de aquello en que consiste realmente»,
asegura.

Otra voz activa en el debate es la del estado-
unidense Daniel E. Jones, quien sostiene que «el
deporte es una de las actividades humanas mas
importantes y espectaculares de la contempo-
raneidad, ya no solo practicado entre las élites
ociosas de los paises ricos, como hace un siglo,
sino que se ha extendido a todas las clases socia-
les y se ha convertido en uno de los pilares de la
globalizaci6n».

Para el espafiol Miguel de Moragas, quien fuera
director del Centro de Estudios Olimpicos, «el
deporte es uno de los fenémenos mas populares
de nuestro tiempo. Sus protagonistas, los atletas
y directivos, constituyen fuentes inagotables para
la construccién de relatos.

«Las modernas historias sobre la bondad y la
maldad, el éxito y el fracaso, la suerte y la desgra-
cia, la victoria y la derrota, lo propio y lo ajeno, la
identidad colectiva, encuentran en la narracion
deportiva sus expresiones mas populares. »

Entonces, alerta, urge que los analisis del
fenémeno social del deporte rebasen el umbral
de sus discursos, pues estos desencadenan
acciones sociales excepcionales a la manera de
rituales y fiestas masivas (banderas, bufandas,
gritos, canticos, recibimientos multitudinarios,
etc.) que no son exclusivas de los espectadores
in situ, sino que adema4s afectan a las audiencias
radiotelevisivas e hipermedias.

«En la television se celebra el deporte como
un ritual para escapar de la rutina diaria, en
compafiia de familiares o amigos, buscando la
excepcionalidad. El papel del deporte en la so-
ciedad contemporanea trasciende por mucho
el ambito de la actividad fisica para implicar,
decididamente, el ambito de la cultura cotidiana
con el deporte espectaculo», enfatiza Moragas,
docente enla Universidad de Barcelona.

Los medios de comunicaciéon son promo-
tores de deportistas y aficionados. Los idolos
son creados “industrialmente” y las audiencias

millonarias también, de ahi el reto de interpretar
el papel que juega el deporte en la configuracion
de los imaginarios sociales y la organizacion de
la vida cotidiana.

Moragas sostiene que el deporte ha impac-
tado de forma notable en el sistema de medios
de comunicacién, no solo en su programacion y
economia, sino también en su desarrollo tecnold-
gico y prestigio social. Ha sido campo fértil para
experimentos de avanzada como el uso de saté-
lites y cAmaras de video de iltima generacién, en
tanto las coberturas a grandes eventos han dado
laoportunidad a no pocas cadenas de afianzar su
popularidad y reconocimiento globales.

El deporte constituye una fuente inagotable
de noticias de interés que vienen a compensar la
dureza y conflictividad de la realidad ala cual se
enfrentanlos seres humanos en sudiaadia. Tam-
bién posibilitanllenar las parrillas de transmision
a costos relativamente baratos, con una limitada
complejidad productiva y notable rentabilidad
de audiencias.

Tales ventajas atraen poderosamente a los
anunciantes y afianzan al deporte dentro de las
areas estratégicas de las cadenas de radio y tele-
visién, y de los medios digitales.

Pero en sentido inverso las secuelas no han
sido menos. A partir de los afios 70 del pasado
siglo los medios dejaron de influenciar digamos
que “naturalmente” en el &mbito deportivo para
convertirse en protagonistas absolutos mediante
infinidad de transmisiones en vivo.

Moragas asegura que los medios se establecie-
ron en coautores del hecho deportivo enlamedida
que transformaron los escenarios de competencia
en auténticos platos de television.

A partir de entonces se comenzd a apreciar
la adaptacion de los calendarios deportivos
nacionales e internacionales a los televisivos,
basados en los principios de la periodizacion y el
no solapamiento de eventos cumbres.

Las disciplinas occidentales se fueron popu-
larizando cada vez mas en los paises orientales y
la demanda de las audiencias experimenté una
sustancial modificacion. También resultaron
impactados los horarios de competencia, fijados
cada vez mas segtn las prioridades de los me-
dios y en atencion a la llamada “hora 6ptima de
audiencia” para la television.

Las exigencias delos conglomerados mediati-
coshanmotivadoreiterados cambios dereglasen
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muchos deportes y ocasionado la transformacién
de los escenarios competitivos, cuyas caracte-
risticas tienen que responder a determinados
requisitos, de lo contrario seran excluidos de
acoger los principales certdmenes.

Tluminacion, color predominante, luminicos
publicitarios, pizarras informativas, decorados,
animaciones, conectividad a internet y otros
muchos detalles forman parte de una puesta en
escena meticulosamente calculada.

Las formas narrativas mediaticas han experi-
mentado igualmente modificaciones sustancia-
les, a causa de la telenovelizacion, el vedetismo,
la espectacularizacion, el amarillismo y otras
practicas, entre las cuales no podriamos excluir
en este minuto la multimedialidad.

Un aficionado que visita el estadio no solo
tiene delante el hecho deportivo en si mismo,
sino también una multiplicidad de textos que
integran su consumo. Junto a lo que observa y
su interaccion con otros espectadores, tiene la
posibilidad de escuchar la radio y ver la trans-
mision televisiva desde receptores cada vez mas
pequefios y asequibles.

Ademas, gracias a internet, ese aficionado
puede consultar informacién sobre jugadores,
equipos y otros acontecimientos; y al mismo
tiempo socializar contenidos en redes sociales,
blogs y foros de comentarios. Puede interactuar
con amigos y fans que se hallen en la instalacion
o fuera de la misma.

Estainmensidad de posibilidades se configura
también frente al televisor o siguiendo unatrans-
misién por la computadora.

En este nuevo contexto resulta comprensible
que a nivel simbdlico el estremecimiento haya
sido impresionante.

Eltriunfalismo, la euforia ante el éxito y el dra-
matismo frente a la derrota han cobrado niveles
espeluznantes. Los valores de la superioridad y
el sometimiento, los ideales de belleza y éxito,
la violencia, se han impuesto més de una vez a
aquellos intrinsecos y originarios del deporte,
vinculados alasolidaridad, la paz, el juego limpio
y la amistad.

Una realidad como esta debiera —como mini-
mo— conmovernos. Pero también recordar que
mientras se vaborrando poco a poco aquellaimagen
romantica del atleta sumergido en la lucha por la
gloriadeportiva, paises como Cuba siguen apostan-
do porque las esencias jamas se pierdan. €]



